OGOLNE WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM

W ,,BIULETYNIE LEKARSKIM” WARMINSKO-MAZURSKIE] IZBY LEKARSKIE] W
OLSZTYNIE

POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

Przyjmowanie oraz zamieszczanie reklam w ,,Biuletynie Lekarskim” Warminsko-Mazurskiej Izby
Lekarskiej w Olsztynie, zwanym dalej ,,BL WMIL” dokonywane jest na podstawie umowy pomiedzy
Warminsko-Mazurska Izba Lekarskg w Olsztynie, zwang dalej ,,W-MIL w Olsztynie” a Reklamodawcg
oraz niniejszych ,,0gdlnych warunkéw zamieszczania reklam w Biuletynie Lekarskim Warminsko-
Mazurskiej Izby Lekarskiej w Olsztynie” zwanymi dalej Ogdlnymi Warunkami.

§2

Redakcja BL WMIL nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych reklam. Reklamodawca
zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkdd powstatych po stronie W-MIL w Olsztynie
w zwigzku z trescig zamieszczonej reklamy.

§3

1.Reklamy nie mogg by¢ sprzeczne z prawem i zasadami wspdtiycia spotecznego.
2. Redakcja BL WMIL zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania
przyczyny, w szczegoélnosci, jezeli uzna, iz ich tres¢ jest sprzeczna z prawem, zasadami wspotzycia
spotecznego, zasadami zawartymi w kodeksie etyki i deontologii lekarskiej, linia programowa
samorzadu lekarskiego zawartg w oficjalnie opublikowanych dokumentach W-MIL w Olsztynie,
a takze Naczelnej Izby Lekarskiej lub naruszajg prawa 0sbb trzecich.
3. Redakcja BL WMIL zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia reklamy lub zmiany terminu
zamieszczenia reklamy w przypadku, gdy objetos¢ wszystkich wcze$niej zamowionych reklam razem z
zamawiang przekracza 25 % objetosci danego numeru.

§4

Przekazanie reklamy do publikacji jest réwnoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce
oswiadczenia, ze przystuguja mu prawa do postugiwania sie uzytymi w zleconych do publikacji
reklamach informacjami, danymi, fragmentami utworéw, wizerunkami, znakami towarowymi
oraz innymi elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawne;j.

§5

Redakcja BL WML zastrzega sobie mozliwos$¢ specjalnego oznaczenia emitowanej reklamy przy

uzyciu stéw "reklama", "ogtoszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne" itp.



[I. WARUNKI REALIZACJI REKLAM
§6

Zamoéwienie publikacji reklamy przyjmowane jest wytgcznie w formie pisemnej na udostepnionym na

stronie internetowej izby: http://www.wmil.olsztyn.pl/index.php/biuletyn-lekarski formularzu.

Ztozenie zamdwienia na zamieszczenie reklamy jest réwnoznaczne z zawarciem umowy na
warunkach okreslonych w niniejszych Ogélnych Warunkach zamieszczania reklam w BL WMIL.
Pisemne zamdwienie winno by¢ przestane poczta, faksem lub pocztg elektroniczng nie pdzniej niz na
7 dni przed planowanym oddaniem materiatéw do druku. Zamdwienie przestane pocztg
elektroniczng winno zawierac¢ skan zamoéwienia z podpisem osoby uprawnionej. Redakcja BL
dopuszcza rowniez mozliwos¢ ztozenia zamdwienia na papierze firmowym Reklamodawcy, pod

warunkiem, iz spetni ono warunki zawarte w §7 ponize;j.

§7
Zaméwienie, o ktérym mowa powyzej, powinno zawieraé nastepujace informacje:
1. forme i wielko$¢ zamawianych reklam zgodnie ze Specyfikacjg techniczng;
2. ilos¢ odston i sugerowang date rozpoczecia emisji;
3. miejsce publikacji reklamy — strone ew. z jej pozycjonowaniem;
5. oswiadczenie zawierajgce zgode Reklamodawcy na realizacje zamodwienia zgodnie z ,0gdlnymi
zasadami publikacji reklam w BL WMIL”;
6. forme i termin ptatnosci;
7. numer NIP;
8. kontakt do osoby odpowiedzialnej za realizacje zamdwienia po stronie Reklamodawcy;
9. pieczed firmowag oraz czytelny podpis osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu
Reklamodawcy;
10. numer wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego, a jesli Reklamodawca nie jest wpisany do
Krajowego Rejestru Sgdowego — numer rejestru handlowego ( z podaniem nazwy sadu) lub

numer wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej we wtasciwym urzedzie gminy ( z podaniem


http://www.wmil.olsztyn.pl/index.php/biuletyn-lekarski

nazwy urzedu),

11. imie i nazwisko oraz adres zamieszkania wtasciciela ( wtascicieli), bgdZ wspdlnikéw podmiotu
gospodarczego prowadzgcego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnos$ci oraz numer
gospodarczej oraz numer NIP.

12. :imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela i jego PESEL, seria i numer dowodu osobistego w
przypadku osoby fizycznej nieprowadzacej dziatalnosci gospodarczej.

&8

Przyjecie zamdwienia do realizacji zostaje potwierdzone przez redakcje BL WMIL drogg pisemng ( w
tym elektroniczng wskazang w zamowieniu) z okresleniem ostatecznego terminu dostarczenia
materiatu reklamowego do redakgji.

§9

Niedotrzymanie terminu dostarczenia zaméwienia badZ materiatéw z nim zwigzanych zwalniajg
WMIL w Olsztynie z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby
powstac z tego tytutu.

§10

Reklama w formie gotowe]j do publikacji powinna by¢ dostarczone do Redakcji BL WMIL najpdzniej
w terminie 3 dni roboczych przed datg wystania materiatéw do drukarni. Niedotrzymanie przez
Reklamodawce ww. termindw powoduje niezamieszczenie zamdwionej reklamy z jednoczesnym
obcigzeniem Reklamodawcy petnymi kosztami zamowionej reklamy.

§11

Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ ogélne wymagania techniczne okreslone w specyfikacji
technicznej. Weryfikacji dostarczonych materiatéw reklamowych oraz ich zgodnosci z normami
zawartymi w specyfikacji technicznej dokonuje Redakcja BL WMIL. Wszelkie odstepstwa od norm
technicznych sg dopuszczalne jedynie za zgodg Redakcji BL WMIL i na wytaczne ryzyko
Reklamodawcy.

§12

Ewentualne zmiany zamdwienia w zakresie: tresci reklamy, materiatu graficznego, czasu trwania oraz
wszelkiego targetowania w razie koniecznosci ich wprowadzania Reklamodawca zobowigzany jest
dostarczy¢ Redakcji BL WMIL na pismie z doktadnym okresleniem ich zakresu. Przyjecie zmian

w zamodwieniu wymaga zgody Redakcja BL.

§13

W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnosci, co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian
Redakcja BL WMIL ma prawo do wstrzymania emisji reklamy badz realizacji zamdéwienia w pierwotne;j
formie.



l1l. REZYGNACJA Z ZAMOWIENIA
§14
Rezygnacja z zaméwienia wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
§15

Rezygnacja z zamdwienia, ktéra wptynie do Redakcja BL nie pdzniej niz na 7 dni przed ustalong datg
wystania materiatéw do druku nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Reklamodawcy.

§16

Rezygnacja z zamdwienia otrzymana przez Redakcja BL po terminie okreslonym w § 14 powyzej,
skutkuje obcigzeniem Reklamodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci zaméwienia.

IV. PLATNOSCI
§17

Za zamoéwiong reklame Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ WMIL w Olsztynie wynagrodzenie
na podstawie wystawione] faktury VAT zgodnie z cennikiem stanowigcym zatgcznik nr 1 do
niniejszych warunkéw.

§18

W przypadku ptatnosci z dotu Reklamodawca zobowigzany jest zrealizowac jg w ciggu 14 dni od daty
wystawienia faktury. Uchybienie powyzszego terminu pfatnosci powoduje naliczenie odsetek
ustawowych.

§19

W przypadku niedotrzymania terminu, o ktérym mowa w § 17 powyzej, Redakcja BL ma prawo
odmoéwié przyjecia zamdwienia na publikacje nastepnych reklam Reklamodawcy.

§20

Wynagrodzenie WMIL w Olsztynie za zamowiong reklame ustalane jest na podstawie
obowigzujgcego cennika zawierajgcego ceny oraz optaty dodatkowe.

§21

Rabaty dla Reklamodawcéw wykupujgcych kilka reklam w BL WMIL ustalane sg indywidualnie i
zalezg od wielkosci zamowienia.

V. REKLAMACIE

§22



Reklamacje dotyczgce sposobu i jakosci realizacji zamodwienia Reklamodawca zobowigzany jest
zgtaszac Redakcji BL wytgcznie na pismie w terminie nie dtuzszym niz 7 dni od daty emisji reklamy
badz zakonczenia kampanii.

§23

Reklamacja powinna zawiera¢ doktadny opis wad lub rozbieznosci opublikowanej reklamy
w stosunku do ztozonego zaméwienia oraz propozycje ewentualnej rekompensaty.

§24

Jezeli reklamacja jest uzasadniona, WMIL w Olsztynie po konsultacjach z Reklamodawcs,
zobowigzany jest sprostowac wady i usterki w reklamie oraz do realizacji ustalonej rekompensaty.

§25

Jezeli w ustalonym terminie z przyczyn niezaleznych od WMIL w Olsztynie kampania nie zostanie
w petni zrealizowana, czas jej realizacji ulega wydtuzeniu lub alternatywnie Reklamodawca moze
przenies¢ pozostata liczbe odston w kolejne zamdwienie.

§26

WMIL w Olsztynie nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Reklamodawcy za niewykonanie lub
nienalezyte wykonanie ustugi z przyczyn lezgcych po stronie oséb trzecich lub spowodowanych
dziataniem sity wyzszej.

§27

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku optacenia pozostatej czesci emisji
reklamy.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE
§28

W sprawach nieuregulowanych w Ogélnych warunkach zamieszczania Reklam w BL WMIL
zastosowanie majg odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego.

§29

Ogdlne warunki zamieszczania Reklam w BL WMIL obowigzujg od dnia 1 wrzesnia 2011r. (nie dotyczy
cennika) i majg zastosowanie do zlecen ztozonych po tym terminie.



Zatnrl :

CENNIK za REKLAMY w ,,Biuletynie Lekarskim” Okregowej

Warminsko-Mazurskiej I1zby Lekarskiej z siedzibg w Olsztynie:

1. Jedna strona wewngtrz numeru — 2 000,00 zt
2. Ostatnia strona— 4 000,00 zt

3. Druga i przedostatnia strona — 3000,00 zt

N

. Czes¢ strony : cena proporcjonalnie do wielkosci (np. % strony wewngatrz numeru to 0,25%*1000
PLN= 500 PLN)

[e)]

. 2 strony srodek — 5000,00 zt
7. Insert do ,,Biuletynu” (1 strona A4, dla catego wydania)— 2 000,00 zt
8. Insert do ,,Biuletynu” (mniejsza ilos¢)

— cena do uzgodnienia (nie mniej niz 500 zt)

e (Ceny netto.
e  Warunki techniczne przekazania materiatéw do uzgodnienia w Redakcji.
o Cennik obowigzuje od 01-08-2014r

Zbigniew Gugnowski

Redaktor Naczelny



